= % |
[ 1
i i

| Generalitat
LY de Catalunya

£ aMmMVos

WORLDWIDE DIGITAL

Andlisis de oportunidad de
exito

Linkedin como herramienta
de Captacion de Lead B2B

marzo/2021

ST I IS DR

T meearewm 2 PR
-




marketing B2B



http://www.amvos-digital.com/

Con mas de 10 afios de experiencia,

[
L . . .
< amvos nuestros clientes son nuestro principal aval.
WORLDWIOE DIGITAL www.amvos-digital.com/

Canales de Captacion
de Clientes / Venta
Online

Sitio Web /Tie_nda Online

Marketplaces

Direct
Industry

Generalistas:
Alibaba.com

Email

Marketing Thomasn Net

Linkedin Verticales:

Acciones de
Marketing

Acciones de

Ankorstore Marketing

Acciones de
Marketing



http://www.amvos-digital.com/

Con mas de 10 afios de experiencia,
nuestros clientes son nuestro principal aval.
www.amvos-digital.com/

wwwwwwwwwwwwww

B2C B2B

Contenido Contenido

Medios Contactos
do Pago comerciales

Acciones

Logistica marketioffline
y online

) )

Ventas, mayoritariamente, no
transaccionales

Ventas Transaccionales


http://www.amvos-digital.com/

Con mas de 10 afios de experiencia,

[
L . . .
< amvos nuestros clientes son nuestro principal aval.
weRLEwIOE DIEITAL www.amvos-digital.com/

Product price: Product quantity: Product price: Product quantity:
Lower unit price Higher, meet with Higher unit price Lower, as low as
(wholesale price) suppliers’ MOQ (retail price) single unit
- A L Y, . J \. J
o [ 8 - — B @ T B2C — % @
uying decision: , oo, PPV
‘l. Complex, tendering Transaction risk: @ Buying decision: Transaction risk: -

for high value order Instant, straight Lower for buying Individual/

Company/ i : Higher for bulk order g ; 4 " e .
Group | isneeded business L ) Spder | cfoed business st il

g

Q
— s " —

Buying expect.atlon: Buyer’s loyalty: Buying expe.ctatlon: Buyer’s loyalty:
Good quality, ) ) Good quality and X
s : Higher, stick to trusted > . Lower, relatively
specialized services suprlienbase services experience, bice sengitive
and efficienc uick response
\_ Y 3 Y . P Y, _ y



http://www.amvos-digital.com/

Fuentes de ingresos

Con mas de 10 afios de experiencia,

-.-'.amvos nuestros clientes son nuestro principal aval.

WORLDWIDE DIGITAL www.amvos-digital.com/

Servicios de
Promocion y
Publicidad

Membresia Premium

Funcionalidades
anadidas para
Profesionales

Servicios de
venta de cursos
profesionales



http://www.amvos-digital.com/

Con mas de 10 afios de experiencia,

Generacién de Leads con Linkedin Marketing Solutions * amvos nuestros clientes son nuestro principal aval.

— www.amvos-digital.com

Grafico Economico

- v &

14m 38K 120K

! :

.
800m 57m

Miembros Empresas Puestos trabajo  Skills Escuelas/Unis
I!;inkiedln’s audie|f1che has 2x the 4 Bt Linkedinmembers
X uying power of the average of drive business decisions

web audience


http://www.amvos-digital.com/

s Con mas de 10 afios de experiencia,
Generacién de Leads con Linkedin Marketing Solutions <+ aMmvos

. nuestros clientes son nuestro principal aval.
DDDDDDDDDDDDDDDD . .
— www.amvos-digital.com

Preguntas que te debes hacer antes de lanzar tu
estrategia de marketing

’ ' '
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; /\ /\
¢ Como mides el ;Cuan largo es ¢ Qué significa ¢, Utilizas un ¢ Como es tu ¢, Cual es el
exito? tu ciclo de una lead de Marketing funnel de tiempo de
Definir la venta? ;Cual calidad? Quién automation toolo  nurturing?  respuesta de tu
conversion es tu average es tu Buyer CRM? equipo

deal size? persona? comercial?
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Como podria ser el trayecto de un cliente potencial en LinkedIn
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Llega a un publico cualificado con nuestra
segmentacion

Opciones de segmentacion basadas en la informacion del perfil de los
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Company Seniority Education Interests & Identity

Company name Job title Schools Location

Company size Job function Degrees Skills
Industry Job seniority Fields of study Interests

Years of

Followers experience Age

Connections Gender

Linked [} Marketing Solutions
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Intro

1. ;Cuales tu objectivos con Linkedin? (Opciones multiples) *

Notoriedad de marca (branding)
.

L eads
-

Conversiones en la web
]

Captacion de Talento
]

Su respuesta: Leads

(P
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o
=y

80%

24%
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Budget

1. ;Que presupuesto manejas o quieres invertir en Linkedin?
(Opcion unica) *

< 2.000 al mes

> 2.000 < 3.000 al mes

> 3.000 < 5.000 al mes

> 5.000 al mes

Su respuesta: < 2.000 al mes

12%

16%

5%

6%
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Linkedin como herramienta de marketing B2B: su migracion a marketplace de referencia para pymes

Antes de entrar en materia, adelantemos ya algunas ventajas que Linkedln proporciona como vehiculo de ventas:

 Segmentacion, filtrado preciso del destinatario: éa qué audiencia quieres dirigir tus esfuerzos?

* LinkedIn permite identificar a los interlocutores clave de cada compania. Ten en cuenta que no suele tener sentido
centrar tus esfuerzos en una sola persona de la empresa. Al existir muchas personas y departamentos implicados en
las decisiones de compra, las campanas de generacion de contactos B2B deberian estar destinadas a varios grupos.

 El medio, el contexto en que se produce el contacto, es muy relevante: la disposicion, la propension del potencial
comprador es mucho mas elevada cuando esta utilizando LinkedIn que otras redes sociales, siendo mas receptivos a
los mensajes B2B. La confianza y fiabilidad que genera LinkedIn en los potenciales leads es muy superior a otras
redes o medios (“las personas vienen a LinkedIn a invertir tiempo, no a malgastarlo”), siendo una plataforma ideal
para conectar con los que toman decisiones y hacen compras importantes.

* LinkedIn te vincula permanentemente con tus leads (potenciales clientes), quienes pueden ver tus comunicaciones,
opiniones, actualizaciones, ..., sin tener que estar tu dirigiéndote activamente a ellos.

* Linkedln ayuda al posicionamiento en Google. Los resultados de Linkedln son los primeros en Google al buscar a un

profesional o una empresa.
14
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.
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T
de 100
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Campanas en Linkedin: primeros pasos

Crea una pagina de Linkedin

Antes de nada, previamente a crear una campana publicitaria en Linkedln, necesitaras una pagina para tu marca o
empresa (esa pagina no esta vinculada a tu perfil personal de LinkedIn).

Las paginas de LinkedIn son una herramienta gratuita y es el escaparate de tu empresa, para entendernos. Sin coste
alguno, sirve ya como plataforma de presentacion de tu marca, formar parte de las conversaciones relevantes del
momento, conocer y escuchar a tu publico y, sobre todo, conectar con él.

Crea una Pagina de LinkedIn

Conecta con tus clientes, empleados y con la comunidad de LinkedIn. Para empezar, escoge un tipo de pagina.

Empresa Pagina de productos Institucion educativa
Empresas pequefias, medianas y Paginas secundarias asociadas a una Instituciones educativas
grandes pagina ya existente

Recuerda rellenar todos los campos y anadir imagenes
relevantes, incluye un logotipo, la URL de tu pagina web,
la ubicacion, el sector y el tamano de la empresa, con un
lenguaje claro que describa la mision y el propdsito de tu
empresa, y publica habitualmente para favorecer la
interaccion

16
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Linkedin: Administrador de campanas

Crear una Campana

El proceso de creacion de una campana publicitaria en Linkedin se puede resumir en estos 5 pasos, que desarrollaremos

Q Choose your 4 —— Set your Budget
1 Q Objective B and Schedule

Ch
0@ S B O£ taws

3@ S
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Linkedin: Administrador de campanas

Algunos consejos de contenido

Sin animo de ser exhaustivos, algunos consejos podrian ser:

* reforzar los anuncios con elementos visuales que capten la atencion y anticipen el mensaje que transmiten, evitando
imagenes de archivo, asegurandote de que ser vea bien en pantallas pequenas y que nada salga cortado.

* ¢|texto debe ser claro, conciso y sugerente, con una llamada a |la accion a tu publico objetivo

* enla medida de lo posible, emplea hashtags para crear comunidad

e siprocede cita a terceros, prescriptores o personas acreditadas, para reforzar la credibilidad.

Lo veremos mas adelante, pero existen campainas que fomentan el conocimiento de marca y campanas centradas en la
conversion, que a priori es recomendable combinar

18
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Linkedin: Administrador de campanas

Q Choose your o
1 @ Objective Objetivo @

Manos a la obral Selecciona el objetivo que mejor se adapte a tus necesidades,
Lo primero de todo antes
de emprender el
lanzamiento de  una

Conocimiento Percepcion Conversiones

~ Conocimiento de la marca Visitas al sitio web Generacion de contactos
campana esS tener claro
gué objetivo se persigue. t ) :
nteraccion Conversiones en e o web
En funcion en funcién de
los distintos ObJEtIVOS, S€ Visualizaciones de video solicitudes de empleo
pueden realizar
diferentes  tipos de
campaha , optimizando | Resultado: Resultado:
. . Resultado: L . _ - Crear una conexion mas profunda con tu publico Mas posibles clientes que realicen acciones significativas en
el rend|m|ento de |a Aumentar la visibilidad de tu marca & nivel de interaccion el ciclo de compra
. .« s .« s . Objetivo:
Objetivo: -
inversion en funcion de Opletver . Vicitas a1 paging web Objetivo:
. - « (Generacion de contactos
tU preSUpUEStO- » Interaccion « Conversiones en pagina web

Indicadores: « Numero de reproducciones de videos o
« Solicitudes de empleo

Impresiones y alcance
Indicadores:

Indicadores:
Numero de visitas a pagina web, interaccion con Conversiones en pagina web, formularios de generacion de
publicaciones y numero de reproducciones de video contactos
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Linkedin: Administrador de campanas
Choose your
Audience

2 ©

Esta es la parte mas compleja, a la que debes dedicar mas tiempo, pues su disenio depende de ti y de una adecuada o
desafortunada segmentacion en funcion de tus objetivos, se puede derivar el posible éxito o fracaso de la campana:

1. Puedes llegar a miembros utilizando informacion detallada extraida de su perfil, resegmentar a las personas que hayan
visitado tu sitio web o importar listas de tus contactos o empresas objetivo (necesitaras al menos una lista de 300 contactos
para su lanzamiento). Puedes también acotar tu segmentacion, con una lista de exclusiones a los que no deseas dirigir la

campana.

2. Pero si no dispones de un conjunto determinado y concreto de contactos, puedes dirigir las acciones hacia un publico
potencial anonimo, desconocido para ti, aprovechando los millones de perfiles existentes en LinkedIn. Para ello (porque el
presupuesto publicitario es limitado por definicion y concretamente en Linkedin la publicidad es muy cara, quede dicho de
antemano) cuentas con la inmensa capacidad que Linkedin te ofrece en cuanto a opciones de segmentacion, para afinar la
punteria y posibilitar un filtrado los mas ajustado posible a tu “target”, para dar con el perfil profesional que buscas mas
preciso en relacion a tus intereses.
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Linkedin: Administrador de campanas
Choose your
Audience

2 ©

Aqui reside el gran hecho diferencial de Linkedin respecto al resto de RR.SS.: las posibilidades de segmentacion que ofrece
LinkedIn se fundamentan en la amplitud, veracidad y vigencia de los datos. Cuando uno se construye un perfil en LinkedIn, tiene
un aliciente para mantenerlo actualizado, pues es base para construccion de |la marca personal, buscar empleo o simplemente
hacer networking. Y esa informacion no cae en saco roto, por supuesto.

iDonde esta tu publico objetivo?

Ubicaciones | Ubicacion reciente o habitual |(§)

Colombia X ] Ciudad de México, México X

Q mexico x

Los unicos datos obligatorios a la hora de segmentar un publico objetivo es el
idioma y la ubicacion (obviamente intimamente interrelacionados entre si).

[] México

Por supuesto, puede ser todo lio o concreto que requieras.

México, México

Ciudad de Méaxico, México

Area metropolitana de Ciudad de Meéxico

Area metropolitana de Guadalzjara. Mexico

Excluir personas en ofr3

Tu publico ha configurado el idioma de su perfil en | Espafiol v |®
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Linkedin: Administrador de campanas
Choose your Prevision de resultados o
Audience

2 ©

En funcion de esos “filtrados” tu publico objetivo se va acotando mas o menos:

Tamaro del pablico objetivo

2.300.000+

Desglose por segmento

‘ Funcion -
Prevision de resultados &3

Operaciones 18 %
., . . Desarrollo empresaria 12 %
) - : iQuién es tu publico objetivo? ¢
Tamano del oiblico objetivo W/ L
................................... Ventas 9 %
26.000.000- Incluir personas que tienen CUALQUIERA de estos atributos: iderazgo 6 °
LigderaZ /0
Niveles de responsabilidad Educacion 5 %

tdia  7dias 30 dias

Ocultar segmentos

1} ' Experiencia laboral + Niveles de responsabilidad Q Buscar

Gasto en 30 dias . .
_____________________ 1dia T dias 30 dias
1300,00 € - 2250,00 € - O No remunerado ‘ .

Formacion Gasto en 30 dias

mpresiones en 30 dias
Frincipiante 5?5,50 € - 2555;55 €

180.000 - 500.000

mpresiones en 30 dias

[
]
(] Con experiencia
Gerente 53.000 - 220.000

Porcentaje de clics

Director (3 P i '
V] @ Porcentaje de clics

Contactos en 30 dias  E3Te s R S 0,45 % - 0,69 %
86 - 240 ) _
Contactos en 30 dias EIEERE GV
Clics en 30 dias 30 -130
1000 - 2700 Clics en 30 dias
La prevision de resultados es solo una estimacion y 330 - 1400
no garantiza un rendimiento real. Mas informacion
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Linkedin: Administrador de campanas

Choose your
3 EEJ Ad Fﬂrm};t

Definido ya el objetivo y el publico objetivo de la campana, lo siguiente es elegir el tipo de anuncio a utilizar.

Emplea imagenes atractivas originales y de alta resolucion. Trata de que tu mensaje sea relevante para tu audiencia y
emplea un lenguaje conciso y directo, con una llamada clara a la accion.

Lo recomendable es no limitarse a uno solo, sino varios anuncios y cerrar aquellos con peores resultados o cambiando el

texto y/o imagenes por otros nuevos (ten en cuenta que el publico objetivo sélo podra ver un maximo de cinco

publicaciones tuyas cada 48 horas).

Podemos emplear diferentes formatos de anuncios:

Especificaciones de los anuncios con una sola imagen

. Businass nome

o1

| os anuncios con una sola imagen te permiten llevar tu
mensadje directamente al feed de LinkedIn. Lo puedes

dirigir a un publico especifico y es compatible con
moviles y ordenadores.

Especificaciones de los anuncios con una sola imagen

Especificaciones de los anuncios en carrusel

Los anuncios en carrusel te ayudan a contar una
historia de manera interactiva con tarjetas que se
pueden desplazar horizontalmente en el feed de

LinkedIn. Puedes personalizar el contenido de cada
una de esas tarjetas.

Fspecificaciones de los anuncios en carrusel

¥ e
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Choose your
3 EE] Ad Format

Especificaciones de los anuncios en video

| os anuncios en video fomentan la interaccion de tu
publico con contenido interactivo en su feed. Son
compatibles con moviles y ordenadores.

Fspecificaciones de los anuncios en video

Especificaciones de los anuncios de texto

Los anuncios en texto estén formados por un titulo, un
texto breve y, de manera opcional, una imagen. Este
formato se muestra en el lateral derecho del
ordenador.

: Con mas de 10 afios de experiencia
L ] 7
° amvos nuestros clientes son nuestro principal aval.
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Linkedin: Administrador de campanas

Especificaciones de los anuncios de eventos

Los anuncios de eventos te permiten promocionar
Eventos de Linkedln desde tu pagina a un publico
definido. Los anuncios de eventos son un formato
publicitano de contenido patrocinado, por tanto se
muestran en el feed de LinkedIn de los miembros en
ordenadores y dispositivos moviles. Ademads, estan
optimizados para resaltar la informacion importante
de los eventos.

Especificaciones de los anuncios dindmicos

L os anuncios dindmicos son anuncios personalizados

que aparecen en el panel de la derecha de la pantalla

cuando se visualizan en un ordenador. Permiten ! -
conseguir seguidores, exponer tu producto v compartir

contenido de los lideres de opinion.

Headline text

Fspecificaciones de los anuncios dindmicos

24
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Choose your
3 EE] Ad Format

Especificaciones de los anuncios por mensaje

Los anuncios de texto son mensajes personalizados -
que se envian a traveés de Linkedln con una scla o |
llamada a la accion. Para asegurar una mayor tasa de
conversion, estos mensajes solo se envian cuando el
destinatario estd activo. Este formato es compatible
con moviles y ordenadores. s

Especificaciones de los anuncios por mensaje

Debido a cambios recientes en la legislacion de la Union Europea, en 2022 se han
suspendido la visualizacion de mensajes patrocinados para miembros de la UE. Si
quieres segmentar publicos de la UE, deberas elegir otro formato publicitario.. Este
cambio no afecta a las regiones que no forman parte de la UE."

: Con mas de 10 afios de experiencia
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Especificaciones de los anuncios en conversacion

L os anuncios en conversacion proporcionan una
experiencia unica para tu publico, ya que el propio
usuano participa activamente, lo cual incrementa el
nivel de interaccion v se suele traducir en mas
conversiones. Este formato permite incluir varios
botones con llamadas a la accion.

www.amvos-digital.com

.' Sender name

25


http://www.amvos-digital.com/

Con mas de 10 anos de experienCia
. . o o L 7
I I rr I r I ® nuestros Clienfes son nuestro princi Gl GVCII.
Linkedin como herramienta de marketingB2B : a"'vos P P

— www.amvos-digital.com

Set your Budget Linkedin: Administrador de campanas
and Schedule

LinkedIn utiliza un sistema de subasta modificado para determinar qué anuncios se muestran. El sistema determina los
ganadores de |la subasta en base a sus pujas (*), pero anade una puntuacion basada en el rendimiento de contenido
publicado anteriormente por cada «postor» y el nivel de interaccion del publico. De esa manera, Linkedin vela porque los
anunciantes estén ofreciendo contenido valioso para los usuarios.

(*) LinkedIn utiliza un sistema de subasta de segundo precio. Si ganas, solo pagas 0,01 € mas que el segundo mejor
postor. Por ejemplo, si tu puja es de 5 €, y |la siguiente es de 4 €, solo pagaras 4,01 €. Es decir, los 4 € es lo maximo que
estarias dispuesto a pagar, pero no el coste final si las segundas pujas no llegan a esos niveles.

Puedes establecer 3 estrategias de pujas:

 Maxima difusion (automatico): persigue obtener los mejores resultados posibles con tu presupuesto total (dejas que
Linkedin establezca y ajuste tu puja automaticamente).

 Coste objetivo: tu defines un coste maximo objetivo de cada clic y Linkedin ajusta tu puja automaticamente para
obtener los mejores resultados, con el objetivo de que tu coste medio diario no supere el 30 % de tu coste objetivo.

 Puja manual: tu defines el coste maximo objetivo de cada clic, controlando tus pujas en la subasta
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and Schedule
Presupuesto
Puedes de definir tu campana con una fecha de término o Fijar presupuesto diario v

dejarla indefinida (que es lo que recomendamos, salvo que se -
Presupuesto diario

refiera a un acontecimiento de fin cierto en el tiempo y sin

posibilidad de continuidad, porque siempre tienes la opcion de 1>00%

m
L
i
1
i
[}
i
tu
[
!
Lu
T3
L
m
Ll
[§ 1]
|'||
tu

parar la campafa en cualquier momento). Programacion

© Frograma la campafia para que esté activa de forma continuada

Con respecto a tu presupuesto, puedes fijar un presupuesto total
o0 un presupuesto diario (y una combinacion de ambos, de forma

que Linkedin lo ajusta en consecuencia).

(_) Establece una fecha de comienzo y finalizacidn
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Linkedin: Administrador de campanas
5 ﬂ Launch
T

Ya programadas la fecha de inicio y fin, puedes lanzar la campana.

LinkedIn revisa los anuncios nuevos o las variaciones de anuncios existentes antes de publicarlos en funciéon de sus
politicas de publicidad, revision que por regla general debe completarse en un plazo maximo de 24 horas.

Una vez con la campana en marcha, puedes comprobar su rendimiento en el Administrador de campanas, entre otras
métricas:

* Alcancey frecuencia

* Impresiones generales

e C(lics

* Indicadores de interaccion
 Conversiones y posibles contactos

* Presupuesto consumido
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Solicitudes de empleo
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Linkedin: Administrador de campanas
Generacion de contactos (leads)

Para las campafas de generacion de contactos, los formularios de generaciéon de
contactos de LinkedIn pueden facilitar la conversion de tu publico. Estos
formularios se optimizan automaticamente para moviles y ordenadores, y se
rellenan previamente con los datos del perfil de los miembros para que les resulte
mas comodo. Puedes descargar posteriormente la lista de contactos de Linkedln o
integrar los formularios con una plataforma de automatizaciéon de CRM/marketing.
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Moda / Textil Ejemplos campaias 2022 Magquinaria
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Desde AICEP podemos ayudarle a encontrar los proveedores en Portugal mas
adecuados a sus necesidades: moldes de inyeccidn de plastico, estampadores
metalicos, subcontratacion de piezas técnicas y conjuntos, maquinaria y equipos,
etc

Desde AICEP podemos ayudarle a encontrar los proveedores del sector Textil /
Confeccion en Portugal mas adecuados a sus necesidades, facilitando su proceso
de compra.

Asimismo, podemos ayudarle en su proceso de inversion productiva en Portugal,
dando respuesta a las consultas de inversores, propuestas de localizaciones y
analizando |a posibilidad de que el proyecto pueda beneficiarse de incentivos a la
innovacion, |+D, inversiones productivas y empleo.

Asimismo, podemos ayudarle en su proceso de inversion productiva en Portugal,
dando respuesta a las consultas de inversores, propuestas de localizaciones y
analizando la posibilidad de que el proyecto pueda beneficiarse de incentivos a la
innovacion, |+D, inversiones productivas y empleo.

Siganos en Linkedin y solicitelo aqui para contactarle lo antes posible.§
Siganos en Linkedin y solicitelo aqui para contactarle lo antes posible. B

PROVEEDORES‘DE

Calidad, Respuesta rapida y

PROVEEDORES D

Industria textil portuguesa
Calidad, Respuesta rapida y
Flexible en Proximidad.

Flexible en Proximidad

icep Portugel Glone t &tm://mnvmwiorrsd«podug.vl com/
P

¢Busca proveedores portugueses o invertir en Portugal? ¢Busca proveedores portugueses o invertir en Portugal?

es.linkedin.com es.linkedin.com

2 Solicitar ahora 2 Solicitar ahora

30


http://www.amvos-digital.com/

Linkedin como herramienta de marketingB2B

Moda / Textil

.;0::. aicep Portugal Global / Espana
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Desde AICEP podemos ayudarle a encontrar los proveedores del sector Textil /
Confeccion en Portugal mas adecuados a sus necesidades, facilitando su proceso

de compra.

Asimismo, podemos ayudarle en su proceso de inversion productiva en Portugal,
dando respuesta a las consultas de inversores, propuestas de localizaciones y
analizando |la posibilidad de que el proyecto pueda beneficiarse de incentivos a la

innovacion, |+D, inversiones productivas y empleo.

Siganos en Linkedin y solicitelo aqui para contactarle lo antes posible.f-}

PROVEEDORES

Industria textil portuguesa
Calidad, Respuesta rapida y
Flexible en Proximidad.

Y

‘tps://pmvm-dorr\dvpn't ugal.com/

;Busca proveedores portugueses o invertir en Portugal?

es.linkedin.com

2 Solicitar ahora

£ aMmvos
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nuestros clientes son nuestro principal aval.
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aicep Portugal Global / Espana X

Podemos ayudarle en su busqueda de proveedores

portugueses

Dejenos sus datos y le enviaremos informacion detzllada sobre
oportunidades de inversion en Portugal

Enviaremos esta informacion a aicep Portugal Global / Espania, conforme a su politica de

privacidad

Correo electronico ®

SR (=1 V5= g ToTu WX |

Linkedin
“autorrellena’ya
automaticamente
esos datos
basicos de
contacto
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Mombre de la campana

Leads Moda 2022
ID: 199042753 . Contenido patrocinado

Ejemplos campanas 2022

Estado O Gasto Resultados clave O Coste por resultado o Impresiones 7 CTR medio = CPM medio 2 CPC medio O

21 Posibles clientes Puja manual: 3,00 €

559€-1223€

18205
En curso

Leads Maguinaria 2022
ID: 199523323 . Contenido patrocinado

=n-

En curso

10 Posibies clientes Puja manual: 3,00 €

320€-740 €

175,14 €
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Fernando Aparicio: (+34) 670 97 33 90
Email: fernando.aparicio@amvos-digital.com

Torre Europa, Paseo de |la Castellana 200 “Space Castellana”
Madrid, 28046
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