


1. EUA-Per que vindre a aquest mercat?

2. El Tier System

3. Funcionament dels canals de comercialització i diferències entre estats

4. Perfil del consumidor

5. Tipus de Producte

6. Posicionament del producte Català (referències)

7. Estructura de preus / impostos

8. Catalan Wines Estats Units
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Espanya Estats Units França Itàlia



Any
Producció de vi 

(precios MSP)

Exportacions (valor 

FAS)

Importacions (Valor en 

aduanes)
Mida de Mercat

2017 $13,358 $1,425 $5,844 $17,777

2018 $13,416 $1,362 $6,108 $18,162

2019 $13,776 $1,314 $6,122 $18,574

2020 $15,876 $1,238 $5,570 $20,208

2021 $15,079 $1,392 $7,042 $20,729

2022 $17,001 $1,393 $7,315 $22,923
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• Segmentació per sexe
57% dels consumidors de vi en general son dones.

• Segmentació per edat
Millenials (25-39) constitueixen el grup demogràfic amb major proporció de 
consumidors, representant un 37%.

• Segmentació per ingressos
El 65% del total de vi consumit prové de llars on els ingressos anuals superen 
els 75,000 dòlars.

• Segmentació pel lloc de consum
En volum, el 83% del consum de vi es concentra en les llars nord-americanes
En valor, baixa al 64% el que ens indica que el vi d’alta qualitat es concentra 
principalment en restaurants i establiments especialitzats.
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ESTAT SKUs

1 New York (NY) 1251

2 New Jersey (NJ) 949

3 California (CA) 544

4 Districte de Columbia (DC) 498

5 North Carolina (NC) 456

6 Tennessee (TN) 448

7 Maryland (MD) 445

8 Massachusetts (MA) 415

9 Illinois (IL) 414

10 Virginia (VA) 362
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2025
AUSTIN, TX
CHICAGO, IL
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Importadors / 
Distribuïdors

34%

Off-premise 
(Retail)

15%

On-premise 
(HORECA)

35%

Premsa / VIP
19%



Austin, TX (febrer 2025) 

Chicago, IL (octubre 2025)



Part preparatòria Part comercial
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Serveis inclosos

P
a

rt
 p

re
p

a
ra

tò
ri

a

Assessorament en l’elecció de productes

Assessorament en la política de preus

Preparació dels materials (informació de productes i celler)

Selecció de mercats on celebrar els esdeveniments
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Organització de cada esdeveniment (dates, local, hotel, etc.)

Lliurament d’un informe amb base de dades a cada esdeveniment

Assessorament en el seguiment dels contactes

Marketing i branding a tot el mercat americà (Pàgina web, Instagram, Facebook)

Cost de consultoria per esdeveniment:  297 €
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Seu d’ACCIÓ a Barcelona

Oficines d’ACCIÓ al món

Contacte
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