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Resposta MD davant del C-19
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Les persones
EL NOSTRE EQUIP

#JuntosMasFuertes

Accions solidaries
pels més necessitats

80.000 productes

Mantenim el negoci
SEGUIM INVERTINT
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Beneficiate
L de un asesoramiento
= personalizadoy grat”'t |
NUEVA
FORMULA

ﬁ NOUS PRODUCTES

NOVES FORMULES

NOUS SERVEIS:

SKIN COACH
ASESORAMIENTO PERSONALIZADO

NOUS CANALS
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Visio de futur del sector

APROFITAR LES OPORTUNITATS

Acceleracio digital:
* Ecommerce,
* Conferencies virtuals amb clients internacionals

* Webinars amb clients i consumidors, intercalar
congressos virtuals,... insta imatges

Replantejar les innovacions:

* Meés productes d’higiene, “treballar” la mirada
(maquillatge, tractament,...), productes més assequibles
per col-lectius desafavorits,...




Visio de futur del sector

APROFITAR LES OPORTUNITATS

* Visualitzar les amenaces i reinventar-se:
e Reputacio pais (turisme i cosmetica)
* Flexibilitat, agilitat als canvis d’entorn

* Provable disminucio del poder adquisitiu d’'una part de

la poblacio



Visio de MD curt termini

Continuar amb la internacionalitzacio obrint paisos

Adaptar els llancaments i rituals de bellesa a les
noves necessitats

Aprofitar |la digitalitzacio del consumidor per estar
més a prop d’ell

Ser més sostenibles

A nivell equip: aprofitar la gran adaptacio feta per
treballar amb eines digitals
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actualidad i caiacidades de sus asociados.

Com ajuda formar part del BCB?

SOPORTE AL ASOCIADO E INTERCONNEXION

Equipo orientado al socio para dar respuesta a sus necesidades.
Resolucién de consultas e interconnexion con expertos y otros
miembros de la cadena de valor.

MARKETPLACE B2B PROPIO

El BCB dispone de un marketplace digital B2B exclusivo del sector
belleza. Los socios pueden inscribirse gratuitamente sin limite de
participantes. Demandas, ofertas, ventajas y oportunidades del sector
se publican y se dinamizan para generar oportunidades de
colaboracion y desarrollo de negocio.

INTERNACIONALIZACION

Apoyo a la internacionalizacion a través de la participacion agrupada

en ferias de referencia, misiones empresariales, capacitacion de

equipos, acceso a la informacion y bisqueda de partners en mercados
objetivo a través de la colaboracion con clisters internacionales del
sector y oficinas de promocién econdmica.

INNOVACION
Impulso de proyectos conjuntos. Interconnexion entre oferta y demanda

y transferencia tecnolégica desde las universidades. Servicio de
vigilancia tecnologica trimestral. Acceso a conocimiento y tecnologia de
otros sectores estratégicos con aplicacion en belleza. Eventos propios de
innovacion con amplia trayectoria y reconocimiento.
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Beauty

BARCILONA muvulp‘uau

ACTIVIDADES Y EVENTOS ON/OFF

Intenso programa de actividades online y offline abiertas a todos los
socios, habitualmente gratuitas para el asociado. Mas de 70
oportunidades anuales de participacion en jornadas técnicas,
divulgativas, congresos, actividades de networking, formaciones y
otros tipos de actividad. Desde 2020 la gran mayoria pueden seguirse
online evitando asi la necesidad de desplazamiento.

PROGRAMA DE FORMACION ON/OFF

Intenso calendario formativo en tema técnicos, de competitividad
empresarial, habilidades directivas y otras tematicas propuestas por socios.
Mas de 30 actividades anuales a través de nuestra propia entidad formativa:
Beauty Business School.

GRUPOS DE TRABAJO

Comisiones abiertas a todos los asociados para colaborar, desarrollar
proyectos conjuntos y definir el calendario de actividades del clister
en cada tematica: Innovacion, Internacionalizaciéon, Formacion,
Sostenibilidad, Digital, Retail, Perfumes y Fragancias, Cosmética
Natural y Cosmética Capilar.

CONOCIMIENTO DE MERCADO Y DOCUMENTACION

Acceso a estudios de mercado propios y otra informacion de
tendencias del sector. Colaboracién con las principales empresas
internacionales de investigacion de mercados. Intranet con acceso a la
documentacion de las jornadas y otra informacién generada por el
claster. Acceso a datos internacionales de mercado a coste reducido a
través de colaboraciones especificas.

REPERCUSION

El clister, como entidad relevante del sector, actlia como altavoz de la



El BCB durant el Covid

* Moltes formacions online

* Taules rodones, reunions de CEOs per analitzar la situacio i
tenir una visioé de sector

* Important empenta al Marketplace per a no aturar la
cadena de valor

* Creixement en numero de socis
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BARCELONA marketplace School

« |Incrementar la actividad para adaptarse a las nuevas necesidades, a la nueva realidad, para
visionar juntos las necesidades del sector (mas cambiantes que nunca) y cohesionar a nuestra
industria.

« Aprovechar para, hoy mas que nunca, internacionalizar al cluster y a las actividades del BCB
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Schoal

« Ciclo de reuniones nacionales e internacionales en la que los principales CEOs, asociaciones
internacionales de la cosmética y directivos del sector comparten buenas practicas, explican el
estado del sector en su regidén o pais y cémo afrontar juntos el futuro post-covid

3 JUNIO | MESA REDONDA ONLINE

EL FUTURO 'POST-COVID' DE 24
LA COSMETICA Y PERFUMERIA
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I can't change
the direction
of the wind,
but I can adjust
my sails to
always reach
my destination.
-Jimmy Dean
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