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RAONS PER CREURE... Wi
VALLFORMOSA

« Persones i aposta per la qualitat

« Club Séc Vallformosa

« Sostenibilitat. Estreta relacid amb el Cluster Innovi a fravés de projectes:

« Varietats resistents a plagues i canvi climatic

« Collocacié de plaques fotovoltaiques en vinya

« Recuperacié de llots de depuradora per adob en vinya

« Prediccié de collita en qualitat i quantitat a partir de dades de satel Hits

« Andlisis i control de les segones fermentacions

« |nnovacio

« Trencar I'status quo del sector

» Escoltar el consumidor



ssssese
Ll Ld
L] .
L ]
eeeee
...
.o
...:.
%o
.

ARQUITECTURA DE MARQUES
VALLFORMOSA
AV

Acronim de Vallformosa escollit com a marca COI’pOI’OﬁVO.
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VALLFORMOSA
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MISTINGUETT

PREMIUM QUALITY SPARKLING

Valiformosa, la marca més gasironomica

#BeBubble Moments d’alegria, felicitat i bon rollo. Trencar les normes, la festa didria.

*

Mistinguett Sparkling, la marca que simbolitza un estil de viure.
Caracter rebel iinnovador.

Cultivare Wines, un homenatge a I'art i la cultura

#BeBubble Un homenatge a totes les dones que treballen dur per aconseguir els seus somnis.
Gran Barén, transmetre al mén la nostra forma de viure
#PerCompartir Evoca a la qualitat de vida de la nostra regid, el privilegi de gaudir 300 dies de sol
GRAN BARON’ al any juntament amb I'amor per la cultura vitivinicola.
Cultivare

aposta clara per varietats autoctones.

#CultivemLaCultura Es una reinterpretacié de I'entron des de la vertent més creativa i amb una
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ACCIONS OBJECTIUS
Premaus
Patrocinis Posicionar la marca en el territori que li pertany
Activacions Donar a coneixer el producte al nostre consumidor
de forma directe gxs
Promocions Cridar I'atencid del consumidor i provocar una MENOS ‘l ES MAS CRUILLA .
primera compra rd y“ DELT AL31 DEJULIO DEL 2020
Media Donar a coneixer la marca i productes concrets

Fires Contacte directe amb el nostre client o target.
Explicar novetats i estrenyer relacions.

Visites Generar experiencies que vinculin per sempre el
client/consumidor.

BARCELONA
FASHION
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We are going

« Consolidar el posicionament i comunicar els valors i la nova imatge corporativa.

« Generar continguts fransversals i de qualitat, aportant valors de la marca i
focalitzant-nos a un target objectiu

« Personalitzacid de les campanyes en els principals paisos a nivell internacional.

« Serliders en comunicacio i gestio digital, humanitzar els continguts

« Afreure a nous targets de consumidors i respondre a noves tendencies continuant

amb llancaments de productes innovadors i primium.

drink moooooocC



VALLFORMOSA
Temps de canvis

« Nou equilibri entre la dimensié racional, emocional i social del consumidor
« Caiguda del mercat d'espumosos del 8,5% de febrer a juliol 2020. Un 48% a horeca.
« Poca preparacio dels canals tradicionals i digitals per afrontar la pandemia.

« Impuls en el canal digital i en estrategies de direct to consumer (DTC).



100% Digitals

Liancament abril 2020

YOMECORONO

APRIL

El 100% de los beneficios
de las ventas online van
destinadas al proyecto

#YoMeCorono

PACKS NADAL - CUDIE

NOVEMBER
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VALLFORMOSA

FEST & TML LAUNCH

JUNE -JULY

SANT JOAN 2020

MAY - JUNE

iPrepara tu verbena! .

iPor la compra de 6 botellas o m.a's, -
Il | kit especial de Sant Joan!
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SOLOVIDA LAUNCH

JAN 2021

BLACK FRIDAY

NOVEMBER
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SOLO VIDA

The ﬁrsi iOO% digital product
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TML NYE Event (Nov - Dec) VFMS E-commerce (1/Jan)
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SOLO VIDA inclos en el tiquets del NYE Event 2020 LANDING PAGE: www.vallformosa.com/Solovida

https://www.tomorrowland.com/en/tomorrowland-31-12-2020/tickets servei d'enfrega E-commerce a fotala Unio Europea
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GRACIES




